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Naukowiec w sieci  

Emanuel Kulczycki

Jak wykorzystać media 
społecznościowe do promocji 
dorobku naukowego i budowania 
wizerunku?



Dlaczego?
Jak?



O czym będę mówił

Od początku, czyli narodziny nauki.

Dlaczego naukowcy używają mediów społecznościowych?

Podstawowe zalety social media.

Academia.edu, Twitter, blogi – jak zaczynać, to właśnie tam.

Nie tylko promocja – alternatywne metryki.

Podsumowanie.   

http://academia.edu
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Rewolucja naukowa



Weryfikacja

Komunikacja



350 lat
czasopism naukowych



społecznościowaSieć
utrzymywana poprzez listy



Jaka była 
rola tej sieci?

Ocena publikacji

Wymiana i weryfikacja poglądów

Utrzymywanie współpracy

„Bycie na bieżąco”



a XXI wiek
XVII

Wzrost liczby naukowców
Rozwój narzędzi



http://www.nature.com/news/
online-collaboration-scientists-and-
the-social-network-1.15711

Online collaboration: Scientists 
and the social network



1. Nie używam  
 do celów  

 profesjonalnych.



6. Poszukiwanie 
współpracowników.

3. Używam do 
kontaktowania 
się z innymi.

5. Poszukiwanie 
pracy.



10. Dzielenie się
linkami do

moich prac.

 13. Śledzenie dyskusji. 

 9.Pisanie o pracy. 

12. Komentowanie badań. 



Społecznościowe serwisy do zamieszczania swoich prac

Indeks Hirscha – Cytowania – Alternatywne metryki



Promocja wyników badań i publikacji

Możliwość „bycia wyszukanym” 
i nawiązania kontaktów

Alternatywne metryki

zalety social media
Trzy podstawowe



Academia.edu
Kilkanaście milionów aktywnych naukowców















ResearchGate.net











Mendeley.com







Twitter











naukowe
Blogi



Blogi zmieniają naukę

Publikacja w „Science” o odkryciu 
przez NASA nowej formy życia – 

arsenowych bakterii
Krytyka na blogach 

naukowych

Krytykowani autorzy: tylko w czasopismach recenzowanych
można uprawiać krytykę naukową

Redaktorzy „Nature” napisali, że blogerzy i sieciowi komentatorzy 
mają ważną rolę do odegrania w ocenianiu wyników badań



Blog rodzaj strony internetowej zawierającej 
chronologicznie zamieszczane wpisy, których 
twórcą jest właściciel blogu.



Ci, którzy mają za dużo 
czasu? Czy może Ci, 
których nie chcą 
publikować?

Kto bloguje?





promocja
Nie tylko



Liczba wszystkich 
cytowań autora –  

w tym krytycznych, 
negatywnych, 

wspominkowych itd.

Liczba cytowań danej publikacji

Indeks Hirscha – sprawdza 
się do porównywania 

dojrzałych naukowców w 
wybranych dziedzinach

Ocena dorobku naukowca



Liczba wszystkich 
cytowań autora 

Liczba cytowań 
danej publikacji Indeks Hirscha

Jakie są źródła danych do tych wskaźników?

Serwisy dla naukowców

Blogi naukowe

Media społecznościowe

Monografie

Czasopisma

Prace zbiorowe



Artykuł naukowy

PLOS HTML
PLOS PDF
PubMed HTML
PubMed PDF

CiteULike
Mendeley

Nature Blogs
ScienceSeeker
ResearchBlogging
PLOS Comments
Wikipedia
Twitter
Facebook

F1000 Prime

CrossRef
PubMed
Web of Science
Scopus

                              Wzrost zaangażowania

Odsłona Zapisanie Dyskusja Rekomendacja Cytowanie

Na podstawie: http://www.niso.org/apps/group_public/download.php/11273/IP_Lin_Fenner_PLOS_altmetrics_isqv25no2.pdf

alternatywnych metryk
Źródła dla liczenia wpływy przy wykorzystaniu

http://www.niso.org/apps/group_public/download.php/11273/IP_Lin_Fenner_PLOS_altmetrics_isqv25no2.pdf


alternatywne metryki?
Jakie instytucje wprowadzają



Artykuł 
opublikowany w 
„Nature”  
13 września 2012 r.

Wpis o artykule opublikowany  
14 września 2012 r.



Dane z 15 września 2012 r.



Podsumowanie

Fundamentem nauki zawsze była 
komunikacja.

Współczesna nauka potrzebuje promocji.

Jeśli jesteśmy (a jesteśmy!) specjalistami, 
dajmy się wyszukać.



Dziękuję

kontakt: emanuel@ekulczycki.pl
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