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EKSPANSJA ZNACZY PRZYSZLOSC

Dla wigkszosci duzych i Srednich firm polski rynek stat lub staje sig
za ciasny - i to niezaleznie od branzy. Ekspansja zagraniczna moze
byé warunkiem koniecznym do utrzymania dynamicznego rozwoju
przedsiebiorstwa. Krok ten zawsze wigze sie z powaznymi obawami,
warto jednak wzorowaé sie na dobrych przyktadach firm, ktére

juz zdobyly przyczétki i czuja sie coraz pewniej na zagranicznych
rynkach.

o 2

JAK SKUTECZNIE ROZWIJAC
INNOWACJIE?

Technologia zmienia spos6b prowadzenia biznesu, a koniecznosé
tworzenia innowacji nabrata strategicznego znaczenia. Zmiany
technologiczne wymusity zmiane paradygmatu modeli
biznesowych i operacyjnych w kierunku innowacyjnosci. Jednak
pomimo dobrze opisanych case studies, skutecznych metodyk

i ramowych programéw, wiele firm i ich lideréw technologicznych

wciaz nie wypracowato skutecznych zdolnosci innowacyjnych.
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NA WYSOKI POLYSK

Wiasnie teraz polscy producenci mebli moga udowodnié, ze s3 nie tylko
W Swiatowej czotéwce branzy, ale maja réwniez okazje staé sie liderami
w zakresie wykorzystywania nowoczesnych technologii. W fabrykach

W naszym kraju nastat idealny dla firm z sektora meblowego czas na
drazanie industrialnych innowacji Przemystu 4.0. Inspiracja s3 zachodnie
rzedsigbiorstwa, stosujace w produkcji mebli konkretne produkty smart
ory. Popyt jest, poniewaz spoteczenstwo zamykane podczas lockdownéw

w domach chetniej inwestuje w wyposazenie wnetrz.
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SYSTEM, A NIE REGAL

Michat Kazmierczak w sierpniu tego roku zostat nowym dyrektorem
zarzadzajacym SSI SCHAFER Sp. z.0.0. Pan Michat w rozmowie

z Witoldem Zygmuntem opowiada o swoich celach na najblizszy
okres oraz analizuje zmiany na rynku intralogistyki w Polsce.
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CZYNNIKI ESC W 7R

O znaczeniu zielonego budownictwa, ekologicznych rozwigzaniach
stosowanych w magazynach i ich ekonomicznych aspektach,

a takze o przysztosci rynku nieruchomosci i ciekawych projektach
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AUTOMOTIVE WYSTAWIONE NA PROBE

ladzieje branzy motoryzacyjnej na to, ze rok 2021 pozwoli im odrobié straty
spowodowane przez Covid-19, juz dawno s3 przekreslone. Kryzys na rynku
6tprzewodnikéw spowodowat, ze znowu zamykane s3 fabryki - tym razem
ie brakuje klientéw, a czesci do produkcji. Sprawdzamy, jak duza jest skala

kryzysu i kiedy mozna spodziewaé sie jego zazegnania.
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