Spis tresci

Wprowadzenie

Rozdzial 1. Media spoleczno$ciowe jako forma komunikacji marketingowej
na przyktadzie wybranych marek herbaty i herbatek
(Przemystaw Dmowski, Maria Smiechowska, Monika Dziedziech) ...

Rozdziat 2. Konkurs jako forma promocji w portalu Facebook
(Grzegorz Szymanski, Barbara Mroz-Gorgon) ...

Rozdzial 3. Istota landing page w marketingu internetowym
(Leszek Gracz, Agnieszka Tomaszewicz)

Rozdziat 4. Identyfikacja kraju pochodzenia produktu na rynku polskim -
znaczenie nowych technologii
(Katarzyna Wysocka, Malgorzata Bartosik-Purgat) ...

Rozdzial 5. Migdzypokoleniowe zréznicowanie barier
realizacji zakup6w przez internet
(PiotrCyveldi ol e L o i i

Rozdzial 6. Komunikacja marketingowa 360 stopni na rzecz marki
na przyktadzie Wedla - wyniki badan
(Beath Tarcaiddlo)ic ol i i i

Rozdziat 7. Rola centréw informacji turystycznej w dobie globalizacji
i internacjonalizacji
(Karina Tessar) ...
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