SPIS TRESCI

WPIOWAAZENIE ..o 7

L.

Mate przedsigbiorstwo - istota i ogdlna charakterystyka..........cccoeveuce. 12
L1 POJECIE .ottt 12
1.2. Specyfika
1.3. Rola w polskiej gospodarce
Innowacyjno$¢ matego przedsigbiorstwa — ramy teoretyczne................ 45
2.1. Pojecie i taksonomia iNNOWAC)L ......cveieieiiiiniciiiccics
2.2. Dzialalnos$¢ iNNOwacyjna.......c.cocceinieinininic s
2.3, Zarys KONCEPCi....cuuuiiiriiiniisiiiie s ssnsses
2.3.1. Srodowisko ZEWNELIZNE.........cvvevmurrvrrrriirerreiieriiiiennnns
2.3.2. Zdolno$¢ INNOWACYINA ...euvvevrrmivrieireniieiieieiseneieisienns
2.3.3. Charakterystyki przedsig¢biorstwa
2.3.4. Model koncepcyjny......c.cvevevvievennne
Badania nad innowacyjnoscia polskich matych przedsigbiorstw .......... 113
3.1. Metodyka badan empirycznych ...
3.2. Charakterystyka proby ...
3.3. Diagnoza inNNOWaCYjNOSCI ...cuvvrvivivriniiiiiisiisiss s
3.4. Ocena czynnikéw srodowiska Zzewnetrznego .........cocccuvvveieevirininnns
3.5. Ocena sktadnikéw potencjalu innowacyjnego
3.6. Ocena dziatalnosci iINNOWacyjnegj........cocvvvcveiennen.
Model innowacyjnoéci matego przedsigbiorstwa.........cccoveuvvinrinrinnnne.
4.1 WSEED oot s
4.2, MOdel BadaWCzy ......cocveveriiereieieiieeeiie s
4.3, ZIMIENINE ..ot
4.4, MEtOda ..ot s
4.5. Rezultaty ......cccocvvuvruvirninnn.
4.5.1. Model 1 - ogélny......cccocevrrrnrnnes
4.5.2. Model 2 - innowacje produktowe




6 | SPIS TRESCI

4.5.3. Model 3 - INNOWAaCje ProCESOWE .......ccovvevremrmerseisernisissisinnens 197
4.5.3. Model 4 - innowacje 0rganizacyjne ..........coceeveurerercrninenienns 203
4.5.5. Model 5 - innowacje marketingowe.........c.cccveurrverinierieninnns 209
ZAKONCZENIE ..ottt 216

BIiblIOGIafia c...oucevuieriiiiiicicii s 219



