SPIS TRESCI

WSTEP

TYDZIEN 1.
PLANOWANIE

DZIEN 1. PRZYGOTUJ SIE NA TO, CO CIE CZEKA
lle czasu zajmuje prowadzenie sklepu internetowego?

Prowadzenie sklepu internetowego — czy da sie to robi¢
po godzinach?

Co trzeba wiedzie¢ i umie¢, zeby prowadzi¢ sklep internetowy?

Dzien 1. Podsumowanie
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pozwolen, koncesji?
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DODATEK. 30 PYTAN, JAKIE TRZEBA SOBIE ZADAC,
ZANIM OTWORZYSZ SKLEP
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